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[摘  要] 在数字经济的浪潮之下,老字号品牌年轻化转型成为摆脱发展困境的重要途径。短视频由于具

有传播高效、互动性好等特点,成了品牌与年轻人交流的主要渠道。本文针对农业领域老字号型企业的

发展过程及行业特点,分析短视频内容营销在年轻化转型方面存在的现状与问题,从内容制作、渠道选

择、互动模式和品牌整合这四个方面提出新策略,为企业利用短视频达到年轻化的目的提供理论依据和

实践参考。 
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[Abstract] Under the wave of digital economy, the transformation of time-honored brands towards youthfulness has 

become an important way to overcome development difficulties. Short videos have become the main channel 

for brands to communicate with young people due to their efficient dissemination and good interactivity. This 

article focuses on the development process and industry characteristics of time-honored agricultural enterprises, 

analyzes the current situation and problems of short video content marketing in the transformation towards 

youthfulness, and proposes new strategies from four aspects: content production, channel selection, interactive 

mode, and brand integration. It provides theoretical basis and practical reference for enterprises to use short 

videos to achieve youthfulness. 
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引言 

随着Z世代成为消费市场的主力军,个性、互动、数字媒介

这三个特征会倒逼传统老字号品牌加快进行年轻化转型。老字

号品牌是行业的技术、文化的积淀,但是普遍存在着品牌认知老

化、用户群体断层、营销模式滞后等问题。短视频是当下最具

有影响力的传播形式之一,它短平快、可视化、强共情的特点使

它成为品牌接触年轻用户、重塑品牌形象的重要手段。农业类

老字号品牌是保障国家粮食安全和农业发展的重要力量,它的

年轻化转型不单影响企业自身的发展,而且影响到整个农业产

业结构的升级。新疆惠远种业于2004年成立,经过近20年的发展

已经成为集育、繁、推、加、销、服务于一体的棉花专业龙头

企业,拥有深厚的技术积累和行业口碑,属于典型的农业老字

号型企业。目前惠远种业处在扩大市场份额、推进国际化布

局的重要阶段,怎样依靠短视频内容营销冲破品牌地域束缚,

吸引年轻种植户和合作伙伴,完成年轻化转型,成了其发展的

重要课题。 

1 惠远种业品牌现状与短视频营销痛点分析 

1.1惠远种业品牌核心优势 

惠远种业属于国家高新技术企业、农业产业化龙头企业,

具有较强的核心竞争力。从科研角度来讲,其技术创新中心自主

或联合培育棉花品种18个,其中中生棉16号成为西北内陆棉区

首个早熟转基因棉花国审品种,获得新疆首张转基因棉花种子

生产经营许可证；从产业布局角度来讲,建成技术创新中心、核

心育种基地、种子加工车间等完善的设施,年加工能力达2万吨,

规模居全国前列,在乌兹别克斯坦布局海外基地,推进国际化战

略；从资质角度来讲,先后获得兵团和自治区科技型企业、国家

优质机采棉标准化示范区等多项荣誉,品牌公信力强。 

1.2惠远种业年轻化转型与短视频营销痛点 
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1.2.1品牌认知局限,年轻化形象缺失 

惠远种业在新疆本地以及棉花种植领域有一定品牌影响力,

在全国范围内的认知度低,并且其品牌形象偏向于传统农业企

业,缺乏科技感和年轻化,不能吸引年轻种植户、农业创业者和

科研合作的青年人才关注。 

1.2.2营销模式传统,短视频布局滞后 

目前其营销仍以线下渠道、行业展会、传统媒体为主,对短

视频等新兴数字营销渠道的投入和布局不足,没有形成系统

化的短视频内容矩阵,错失了借助流量红利扩大品牌影响力

的良机。 

1.2.3内容定位模糊,缺乏用户针对性 

如果一味地进行短视频营销,很容易陷入内容同质化的困

境。农业类短视频受众包含种植户、行业从业者、科研人员、普

通消费者等,各个群体的需求差异较大,惠远种业没有确定核心

目标受众,不能创作出符合需求的内容。 

1.2.4互动机制缺失,用户粘性不足 

短视频营销最大的优势就是互动性,但是传统农业企业缺

少用户互动意识。惠远种业只发布单向输出式的内容,没有建立

起有效的评论回复、话题互动、用户反馈机制的话,很难创建用

户情感连接和品牌忠诚度。 

2 惠远种业短视频内容营销创新策略 

2.1构建差异化内容矩阵 

结合惠远种业的核心优势与不同受众需求,构建“科研科普

+产业纪实+品牌故事+实用服务”四大内容板块,形成差异化内

容矩阵,兼顾专业性与趣味性,适配不同用户群体的需求。具体

内容规划如下表所示。 

表1 差异化内容矩阵 

内容板块 核心目标 目标受众 内容方向 呈现形式

科研科普
强化科技属性,彰显

科研实力

科研人员、农业专业

学生、年轻种植户

转基因棉花育种原理、品种特性解析、

病虫害防治技巧、农业政策解读

动画演示、实验室实拍、

专家讲解、科普短剧

产业纪实
展现全产业链优势,

传递品质保障
经销商、大型种植基
地、行业合作伙伴

育种基地日常、种子加工流程、质量
检测过程、海外基地建设进展

vlog纪实、延时摄影、
全景拍摄

品牌故事
塑造年轻化品牌形

象,增强情感共鸣

年轻创业者、大众消

费者、品牌关注者

企业发展历程、科研团队故事、基层

服务案例、公益行动纪实

人物访谈、故事短片、

老照片对比

实用服务
提供价值服务,提升

用户粘性

广大种植户、农业从

业者

播种技巧、田间管理要点、品种选择

指南、售后问题解答

实操教学、直播答疑、

图文结合讲解

 

2.2贴合短视频传播特性 

2.2.1轻量化内容为主,兼顾深度内容 

按照短视频用户碎片化的观看习惯,核心内容控制在1到3

分钟之内,采用“开门见山”的开头方式来迅速抓住用户的注意

力。科研科普类内容以为什么转基因棉花更耐除草剂为例。以

30秒内讲清楚原理为主旨,用简单语言和动画演示核心内容；深

度内容如品种培育全过程,可以采用系列短剧的形式分多集发

布,引导用户追更。 

2.2.2强化视觉冲击,突出农业特色 

充分利用新疆地域风光、农业生产场景的视觉优势,在拍摄

时加入戈壁绿洲、棉田风光、现代化车间等元素来塑造出有辨

识度的视觉符号。拍摄种子加工过程时用延时摄影来表现自动

化生产线的高效运转,拍摄育种基地时结合日出日落、棉田花海

等场景来提高内容的观赏性。 

2.2.3融入流行元素,拉近年轻距离 

恰当使用年轻人喜爱的网络流行语、热门BGM、趣味挑战等,

防止内容过于严肃、刻板。组织一场“我的棉花种植日记”的

话题挑战活动,请各位种植户分享自己平日里田间耕耘生活的

点滴,通过对比“早八人”与“种棉人”生活状态的不同来突出

种植者的辛苦和付出,引起年轻人的情感共鸣。 

2.3构建多平台传播体系 

2.3.1核心平台精准布局 

根据不同的短视频平台用户特性做差异化的布局。抖音是

最大的短视频平台,主要以发布科普短剧、品牌故事等趣味性内

容来吸引大众的注意；快手主要针对的是下沉市场和农村地区

的用户,以实用服务和产业纪实的内容为主,可以精准覆盖种植

户；视频号依托微信生态,以发布企业动态、科研成果等为主,

联合微信公众号、朋友圈进行传播,提高品牌的公信力。 

2.3.2借力KOL与新农人合作 

同农业领域的KOL,或者当地的新农人博主进行合作从而加

大内容的传播范围。邀请农业科普类KOL对惠远种业的品种、技

术做专业解读；联合新疆本地新农人博主进行田间实拍、直播

带货活动,借助他们的粉丝基础和地域影响力,提高品牌在本地

和全国的知名度。参照临安绿川农业与主播合作带货农产品的

做法,开展棉种团购、种植技术直播答疑等。 

2.3.3联动线下与行业资源 

将短视频营销同线下渠道、行业活动深度融合。在种子包

装、宣传册上打视频账号二维码,引导线下用户关注；行业展会、

技术培训班上用短视频播放企业介绍、品种展示等,并鼓励参会

人员拍摄短视频分享,形成线上线下联动传播。 

2.4构建用户参与式生态 

2.4.1建立常态化互动机制 

专人负责短视频账号评论回复、私信处理等,保证用户疑问

24小时之内的解答,定期组织直播答疑活动邀请科研专家、技术

人员以及用户面对面交流解决种植过程中遇到的问题,在评论

区推出话题讨论如“未来棉花种植会有哪些新技术？”促使用

户积极参与。 

2.4.2打造UGC内容激励体系 

发起以惠远种业为主题的UGC活动,促使用户发布与之有关

的内容。开展惠远棉种丰收记活动,邀请种植户拍摄使用惠远棉

种的丰收场景、种植心得,对优质内容给予种子礼包、技术培训

名额等等奖励,在官方账号上转发展示,增加用户的归属感、参

与感。 

2.4.3构建品牌社群生态 

以短视频账号为入口,引导用户加入微信社群、抖音粉丝群,

形成稳定的用户社群。定期向社群发布专属短视频、种植技术

知识干货、新品上市预告等各类内容,举办社群专属福利活动,
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加强用户同品牌之间以及用户之间长期互信的互动性,形成稳

定的用户粘性。 

3 惠远种业短视频内容营销保障措施 

3.1组织与人才保障 

设立专门的短视频营销团队,分别设定文案策划、拍摄剪

辑、账号运营、互动维护等工作,加强人才的培养及引进工作,

每月组织团队参加短视频营销培训,并请专业的短视频营销机

构来提供指导,提高团队的专业水平。联合企业科研团队和技

术人员给短视频内容提供专业的支持,保证内容的准确性、权

威性。 

3.2技术与资金保障 

投入专项资金更新换代短视频拍摄设备和后期制作软件,

提高内容制作的水平质量,借助大数据分析工具精准捕捉用户

的需求和内容的发展趋势,给内容的创作工作赋予数据分析的

支持,科学地将预算投放到KOL的协同工作、广告投放、活动奖

励等领域上,保证短视频营销工作的顺利推进。 

3.3考核与优化机制 

建立完善的短视频营销效果考核体系,设定传播指标、互动

指标、转化指标等核心考核维度,具体如下表所示。 

表2 短视频营销效果考核体系 

考核维度 核心指标 考核标准

传播指标 播放量、曝光量、转发量 单条视频平均播放量≥10万,月曝光量≥500万,转发量≥1万

互动指标 点赞量、评论量、关注量 点赞量≥播放量的5%,评论量≥播放量的1%,月新增关注≥5000人

转化指标 咨询量、订单量、社群加入量 月新增咨询量≥200条,订单量同比增长15%,社群月新增成员≥1000人

 

定期对短视频营销效果进行复盘分析,根据数据反馈优化

内容主题、呈现形式与传播策略,形成“创作-发布-分析-优化”

的闭环管理。 

4 结论 

综上所述,老字号品牌年轻化转型是适应市场变化的必然

选择,短视频内容营销是实现这一转型的有效路径。新疆惠远种

业作为农业类老字号型企业,具备科研实力强、产业链完善、品

牌公信力高等核心优势,但在品牌年轻化与短视频营销方面存

在认知局限、布局滞后、内容模糊等问题。通过构建差异化内

容矩阵、创新呈现形式、整合多平台传播渠道、升级用户互动

机制,并辅以组织、技术、考核等保障措施,惠远种业可有效借

助短视频营销打破发展瓶颈,实现品牌年轻化转型,扩大品牌影

响力与市场份额。 
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