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当今中国,无论线上线下与网红相关的人、物、景填充着人

们的生活。网红产业链以其迅速膨胀的规模形成宏观环境影响

着网民,其中以大学生群体为主要目标群体的网红们以自己的

独特方式向大学生消费者输出理念、价值观。本文将探索网红

以及成规模的网红效应以何种方式影响着大学生消费群体的心

理和行为。 
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“网红”,是对“网络红人”的简称,指通过网络虚拟平台 展

现自身的娱乐性以获取大量粉丝关注的群体。“网红效应”是以

网红的审美为主导,进行款式和视觉的推广,在社交网络上积累

人气,依托庞大的粉丝群体做定向营销,将潜在购买力转为现实

购买力,并在一定程度上影响消费者的商品购买与使用。随着互

联网的发展,利用各种媒介的自媒体、哔哩哔哩up主、新浪微博

的博主、YouTuber等以一种前所未有的速度向消费者输出他们

的审美、消费理念甚至价值观。以此形成的宏观“网红”网络

环境为互联网经济的发展贡献了不可小觑的力量。 

宏观来看,网络红人从诞生的小众文化圈到形成受众规模

庞大的网络圈大致经历了四个阶段。分别为：文字阶段、图片

阶段、微博的V字认证阶段、短视频及直播阶段。“网红”是互

联网的发展催生出的产物,也就是说通过互联网,让网民认识到

一批有特质的网络红人。在互联网诞生之前,同样有着影响力不

小的红人,但是其载体并不是互联网,所以说“网红”是互联网

载体的外在体现。初期的“网红”主要集中在各大论坛和贴吧,

主要以写手、段子手、图片制作者为主,即文字图片阶段。随着

微博、短视频、直播平台的兴起,“网红”的各种运作形式也经

历了革新[1]。 
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大学生是与互联网发展高度接轨的集体,互联网信息的传

播速率在这个集体中非常显著。因此大学生群体很容易接收到






