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[Abstract] Ugrf rfc p_ngb epmurf md rfc “qfc+amlmkw*” Afgl_%q dck_jc amlqskcp k_picr f_q ckcpecb _q _ tgr_j

cleglc dmp camlmkga cvn_lqgml, Wcr `clc_rf rfgq npmqncpgrw jgcq _ fgbbcl dmpk md eclbcp+`_qcb npgac

bgqapgkgl_rgml ilmul _q rfc “ngli r_v” mp “qfc+r_v camlmkw,” Rfgq qrsbw cknjmwq amlrclr _l_jwqgq _lb

oscqrgmll_gpc qsptcwq rm gltcqrge_rc ufcrfcp amlqskcpq ncpacgtc rfgq “gltgqg`jc k_pisn” gl ctcpwb_w nspaf_qcq*

cv_kglgle grq k_lgdcqr_rgmlq* slbcpjwgle kcaf_lgqkq* _lb gkn_ar ml amlqskcp `cf_tgmp,Pcqc_paf pctc_jq rf_r

Afgl_%q k_picr gq pgdc ugrf fgbbcl npgac k_pisnq* qsaf _q bgddcpclrg_rcb npgagle dmp qgkgj_p npmbsarq j_`cjcb

“umkcl+qncagdga” _lb eclbcp+`_qcb npgac bgddcpclrg_jq gl qcptgac qcarmpq, Rfcqc npgac e_nq _pc lmr qmjcjw bpgtcl

`w amqr t_pg_rgmlq `sr j_pecjw qrck dpmk clrcpnpgqcq cvnjmgrgle eclbcp k_picrgle qrp_rcegcq* dck_jc amlqskcp

npcdcpclacq* _lb amlqskcp gldmpk_rgml _qwkkcrpw rm gknjckclr npgac bgqapgkgl_rgml, Rfgq n_ncp _pescq rf_r rfc

“qfc+r_v camlmkw” nfclmkclml bgpcarjw glapc_qcq umkcl%q camlmkga `spbclq* amlqrgrsrcq _ nmrclrg_j d_armp gl

“eclbcp nmtcprw*” slbcpkglcq k_picr d_gplcqq _r _ bccncp jctcj* _lb lce_rgtcjw gkn_arq npmepcqq rmu_pb eclbcp

cos_jgrw,
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引言 

随着女性在教育、职业和经济上更加独立,她们的消费需求

和购买力显著增长,成为推动经济发展的重要力量。从美妆护肤

到时尚服饰,从健康养生到休闲娱乐,女性消费市场呈现出前所

未有的活力与潜力。在这片繁荣的“她经济”图景下,市场上可

能存在一种“隐形加价”现象：即功能、成分相似甚至相同的

产品,仅因目标客户是女性,或者包装设计更“女性化”,其售价

就高于同类男性产品或中性产品。这种现象在国际上常被称为

“粉红税”,它让“为她服务”的初衷,蒙上了一层“向她加价”

的阴影。目前,国内对“她经济”的研究多集中于其市场规模、






