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[摘  要] 随着经济新常态的到来,中国的经济增长方式正在由迅猛的增长趋势向平稳的增长过渡,而且,

众多企业获取的政府援助也日益缩小,给某些企业带来了不小的冲击。因此,如果企业希望扩张其市场份

额,那么他们需要不断地改革和创新其市场营销策略,以实现企业的长期发展。本文核心是针对当前新常

态下的企业成长历程,探讨现代市场营销活动的真正价值,并从中揭示当前的发展情况。目的是提升企业

的财务能力,总结市场营销理论在企业营销中的相关应用。 
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[Abstract] With the arrival of the economic new normal, China's economic growth mode is shifting from a 

rapid growth trend to a steady growth. Moreover, the financial and any enterprises is also shrinking, which has 

brought a considerable impact to some enterprises. Therefore, if enterprises want to expand their market share, 

then they need to constantly reform and innovate their marketing strategies to achieve the long-term 

development of the enterprises. The core of this paper is to explore the real value of modern marketing activities 

for the current growth process of enterprises under the current new normal, and reveal the current development 

situation from it. The purpose is to improve the financial ability of the enterprise, and summarize and summarize 

the relevant application of marketing theory in enterprise marketing.  
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引言 

在我国持续增长的经济背景下,消费者市场的构建日益完

善,同时,经济结构的调整也在持续推动。在这样的环境下,一些

企业开始转向现代营销,并且在市场竞争的压力下,现代营销得

到了广泛的运用。现代营销观念在市场经济中起到了关键作用。

因此,本文将通过探讨现代商业模式的实践和运用,旨在帮助现

代商业模式更有效地推动经济增长。 

1 新时期企业市场营销变化及新的特征  

1.1新时期企业市场营销环境变化  

新时期企业的市场营销环境已有显著的转变,这主要表现

在市场营销的竞争日益严重,企业在进步的同时承受的压力也

越来越重。在目前的多样性经济增长阶段,企业的进步带来了许

多的可能性,同时也遭遇到许多的困难,企业的市场营销面对的

困难越来越大,推动营销方法和观点的创新发展已经成为不可

避免的趋势。企业的市场营销必须基于市场趋势,并且满足消费

者的需求,从而确保营销的长期稳定。随着企业的发展,其市场

营销的方法正在逐渐演变,形成各种各样的营销方法,同时也扩

大了传统的营销途径。 

企业的市场营销策略的执行必须强调对市场的深度分析,

并且要精准地定位市场,以此持续提升其在市场上的份额。现阶

段的企业在市场营销上更加注重思想的革新,并且更加看重品

牌建设,因此,企业在执行市场营销策略时必须充分考虑到品牌

建设,并且将市场营销策略的进步与企业的发展目标紧密相连,

这样才能真正促进企业的健康成长。 

1.2新时期企业市场营销新的特征  

在新的商业环境中,企业的市场营销也显示出了全新的属

性,这主要表现在科技的革新上。一些先进的科技产品的推出,

对企业的市场营销的成长带来了重大的冲击,科技为理解市场

需求提供了科技援助,使得可以做到精确的评估和决策。利用大

数据科技,可以精确地了解消费者的购买力和购买目标,从而帮
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助企业设计出具体的营销方案,充分利用市场营销的正面影

响,增强营销的效益,同时也可以有效地维护生产和销售的均

衡增长。  

在企业市场营销的进步中,科技创新的特性显得格外突出,

我国的发展速度也相当快。这种新型的营销方式的运用对企业

市场营销观念的创新产生了启示,同时也推动了企业市场营销

方式的创新应用。由于科技的创新性,现代化的营销策略被广泛

采用,这有助于缩小企业与制造商之间的差距,为企业的市场营

销策略的科学执行奠定了基础。在新的时代背景下,企业的市场

营销更加多样化和创新,物流企业也正在朝着这个方向发展,并

且在与技术的融合程度上有所提高。企业的市场营销路径正在

逐渐走向多样化,营销手段也在持续创新,这极大地推动了企业

市场营销的优秀成长。 

1.3市场营销的作用 

1.3.1市场营销能够促进企业的发展。借助于市场营销行为,

企业有可能深入理解市场的需要与竞争状况,并适时修改其商

品、定价以及分销方式,以此来优化其满足市场的程度,增强其

在市场中的优势,并达成企业的长期进步。 

1.3.2市场营销能够提高企业的市场份额。借助于市场营销,

企业有可能寻觅到与其商品或服务 相符的潜在顾客,并设计

出独特的营销方案,以此增加商品的销售数量及收益,进一步扩

大企业的市场占有率。 

1.3.3市场营销能够塑造企业的品牌形象。通过市场营销活

动,企业能够通过广告、促销等手段提高品牌的知名度和美誉度,

塑造企业的品牌形象,从而提高品牌价值和市场竞争力。 

1.3.4市场营销能够建立良好地客户关系。通过市场营销活

动,企业能够提供个性化的产品和服务,满足顾客的需求,建立

良好的客户关系,促进顾客的复购和口碑传播,从而提高客户的

忠诚度和企业的市场份额。 

1.3.5市场营销能够提高企业的盈利能力。通过市场营销活

动,企业能够通过产品定价、渠道管理等手段提高产品的利润率,

降低市场营销成本,从而提高企业的盈利能力。 

2 现代市场营销观念在企业营销中的运用 

2.1分析市场机会 

在充满竞争的购买者市场中,能够获得盈利的商业机遇并

不多。企业需要对市场构造、消费者以及竞争者的行动进行深

入地探索和研究,以便识别、评估和挑选出市场的潜力。首要的

步骤就是通过相关的营销部门来分析市场构造、理解消费者的

行动以及研究市场营销的环境。还必须对企业的实力、市场地

位、优势和不足等方面做出全方位、公正的评估。同时,也需要

确认市场机遇和企业的目标、愿景和任务是否吻合。 

2.2选择目标市场 

在评价了市场潜力之后,必须确定要投资的具体市场或其

中的一部分,以便找出目标市场。这种目标市场的挑选不仅是商

业策略,也是商业研究的关键环节。在此过程中,必须首先将投

资的市场划分为若干个子市场,然后深度剖析这些子市场的独

特性、消费动向以及竞争情况, 终依照优势,确定 佳投资地。

例如老年人和年轻人在选择香烟的品种、售价和外观上存在差

异,这导致了各自的专属市场。 

2.3确定市场营销策略 

在企业的市场营销管理流程中,制定出有效地营销策略是

至关重要的一环。这种策略的制定涉及市场营销组合的设计。

为了满足目标市场的需求,企业需要对其可以控制的各种营销

会计因素,如质量、包装、价格、广告、销售渠道等进行优化配

置。关键在于产品策略、价格策略、渠道策略以及促销策略,

也就是““4Ps””的营销组合。随着市场营销学的深入研究,市

场营销组合的内容也在不断变化,从““4Ps””演变为““6Ps””。

有人提出了以““4Cs””为核心的市场营销策略。 

2.4活动管理 

对于企业的营销管理来说, 后一步就是对市场营销活动

的监控,而这个过程离不开营销管理系统的协助。这需要三个管

理系统的支持。(1)市场营销计划。这不仅需要制定一个长期的

战略规划,确定企业的发展路径和目标,还需要有一个明确的

市场营销计划,并且要具体执行这个计划的目标。(2)市场营

销机构。一个有效地市场营销机构是执行营销计划的关键。

为了达成计划目标,需要建立一个高效的市场营销机构,并对

其员工进行筛选、培训、激励和评估等一系列管理活动。(3)

市场营销管理。在执行营销计划时,需要一个系统来确保市场

营销目标的达成。主要的营销管理包括企业年度计划的管理、

企业盈利的管理以及营销战略的管理等。这三个系统是相互

关联和相互制约的。市场营销策略是营销组织行动的导向,营

销组织负责执行营销策略,策略执行需要进行监控,以确保策

略能够达成。 

3 新常态下企业市场营销工作优化策略研究 

3.1引进现代市场营销管理理念 

企业必须改革过时的营销管理观念,以便在促使企业营销

管理模式的创新化方面起着关键的角色。在当前的新常态环境

中,需要深入了解企业的发展趋势,并明白执行高质量的营销管

理能够帮助满足企业运营的各项需求,从而更有效地促进企业

的成长,并符合现今的低碳经济的可持续发展原则。所以,企业

的各个管理阶层都有责任建立准确的市场营销理念,并且不断

增强“以顾客为中心”的营销态度。他们一直坚守着,当执行各

种市场营销活动时,将满足购物者的需求视为首要的营销工作,

挑选出更符合顾客真实需求的商品,并利用其价格优势和营销

策略来营销。企业管理层需要采纳现代化的商业策略,关注企业

在线营销管理的执行情况,深度探索客户的营销需求,提升企业

内部员工的现代化运营管理意识,从而有效地推动我国市场经

济体制的改革和发展。同时,也需要重视营销之后的服务工作,

从单一产品营销理念转向提供个性化服务营销理念,以此来提

升企业的品牌形象。 

3.2利用“大数据”思维,开展精准营销 

伴随着现代科技的飞速进步,互联网科技已经和众多领域
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实现了紧密的结合,这一点也适应于企业的市场营销。在这个时

代的营销过程中,“大数据”被普遍采纳,利用这种方式能够精

准地获取消费者的资讯,洞察他们的需要,而这种大数据的应用

则更加凸显了一种高效的营销策略。在企业执行市场营销活动

时,必须全面实施“精确营销”的原则,依照顾客的需求,做出精

确的定位,并生成具备特色的商品。伴随中国经济的持续进步,

各种类型的消费者需求逐渐浮现,这对企业的营销活动带来

了新的考验。许多企业并未充分利用潜在的消费者需求,缺乏

对精准营销的关注,导致其营销策略的选取并未恰当,从而使

得营销成果并未达到预期。所以,在执行商业营销时,必须挑

选恰当的营销方案,深度理解目标消费者的需求。这并非仅限

于营销阶段,也包括设计与构造阶段,以满足各类消费者的各

种需求。应该把营销的优点变成竞争的优点,以便达到企业产

品的个性化定制。应该在营销的过程中运用大数据的理念,以

增强营销的效果。 

3.3完善企业市场营销管理控制体系 

当前的市场营销并非仅仅局限于营销商品,它更应该构建

一个专门的运营机构,以便高效地进行商品和服务的交流,掌握

购物者的购物欲望,以达到符合企业运营策略的财务交易。应该

关注企业的市场营销管理结构的优化,当遭遇同类型的市场

竞争时,要拥有专业且科学的风险防范技巧。同时,明确市场

营销管理的核心职责,根据企业自身的运营发展需求,进一步

优化企业市场营销管理监督工作的具体内容,构建新常态下

的市场营销控制系统。重视市场营销策略的资源整合,对企业

主要业务进行深度的综合管理评估,将企业的内部控制和前

端营销两部分相关联,保证它们之间的协调处理,更好地执行

企业的运营管理任务。毫无疑问,需要对新常态下的企业发展

方向进行理智地评估,强调遵守合规管理的标准,根据基础的

工作任务需求,全方位地执行企业的市场营销监控任务,保证

内部管理人员和营销人员的权力分开,保证信息的一致,逐渐呈

现出优秀的市场营销管理任务,从而进一步促进企业市场营销

管理任务的创新发展。 

4 结语 

总的来说,伴随中国现代经济的持续进步,中国的企业营销

策略逐渐完善,消费者对企业的营销战略的理解也越来越明确

和精准。这就意味着,企业的营销人员必须改变他们的营销观念,

改进他们的营销手段,以持续促进企业营销战略架构的优化和

提升,以适应现代市场的需求,打造健全的市场结构。同时可以

通过独特、科学、精细和高效地市场操作和营销,来增强产品和

服务的价值和附加价值,以加速行业的进步和优化。 
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