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[摘  要] 在乡村振兴战略背景下,特色水产品产业成为促进地方经济发展和农民增收的重要抓手。鄱阳

湖银鱼作为典型的区域性水产品资源,兼具生态价值与市场潜力,但受水文波动与产卵场退化、产业链短

缺、品牌体系滞后、生态约束等因素制约,产业可持续发展面临挑战。为此本文从品牌赋能视角出发,

围绕技术升级、渠道拓展、标准化建设、人才培育及文旅融合等方面,构建鄱阳湖银鱼由资源依赖向品

牌驱动转型的实现路径,实现生态效益、经济效益与社会效益的协同提升。本文对区域特色农产品品牌

化发展及乡村振兴实践具有一定参考价值。 
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[Abstract] Under the rural revitalization strategy, specialty aquatic product industries have emerged as a key 

driver for local economic development and farmers' income growth. Poyang Lake silverfish, a typical regional 

aquatic resource with both ecological value and market potential, faces sustainability challenges due to 

hydrological fluctuations, spawning ground degradation, industrial chain deficiencies, lagging branding systems, 

and ecological constraints. This study proposes a brand empowerment-driven transformation pathway for 

Poyang Lake silverfish, focusing on technological upgrades, distribution channel expansion, standardization 

initiatives, talent cultivation, and cultural-tourism integration. The approach aims to shift from resource 

dependency to brand-driven development, achieving synergistic improvements in ecological, economic, and 

social benefits. The findings provide valuable insights for regional specialty agricultural product branding and 

rural revitalization practices. 

[Key words] Rural Revitalization; Brand Empowerment; Poyang Lake Silverfish 

 

引言 

农业特色产业已成为推动农业农村繁荣发展的关键力

量[1]。全面推进乡村振兴重点工作和农业农村现代化发展,实

现农业高质量发展,培育、发展和建设农业品牌是必不可少的

一环[2]。在此背景下,水产品产业不仅能够提供就业机会、提升

农民收入,还可推动区域经济结构优化。作为我国最大的淡水湖

之一,鄱阳湖银鱼资源丰富,具有显著的经济与生态价值。然而,

与阳澄湖大闸蟹、盱眙龙虾等成熟品牌相比,银鱼在品牌知名

度、产业体系和市场影响力方面仍存在明显差距。当前,仅依靠

自然资源优势已难以支撑产业可持续发展,亟需通过品牌赋能

实现价值跃升。本文所指的品牌赋能,是指通过系统的品牌定

位、传播、管理与文化塑造,提升农产品市场认知度与附加值,

增强产业竞争力,并推动产业链升级与区域经济发展。因此,系

统研究鄱阳湖银鱼产业发展路径,对促进地方经济增长、农民增

收及乡村振兴具有重要理论与实践价值。 

1 鄱阳湖银鱼产业概况 

1.1生态资源与养殖基础 

“土特产”赋能乡村振兴,必须立足乡村一方水土集聚必要

的乡土资源要素[3]。而鄱阳湖是长江中下游最大的通江湖泊,

也是我国的第一大淡水湖,被誉为“长江之肾”,在涵养水源、调

节气候和维持生物多样性等方面发挥着重要功能,为鱼类等水

生生物提供了繁殖、索饵等重要栖息地[4]。湖区长期保持良好

的水生态环境和完整的食物链结构,为“土特产”银鱼的自然更

新与规模化利用奠定了坚实基础。 



经济学研究前沿 
第 9 卷◆第 4 期◆版本 1.0◆2026 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：3082-8295(O) / 2630-4759(P) 

Copyright  c  This work is licensed under a Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. 45 

Frontier of Economics Research 

依托这一生态优势,当地逐步形成以自然资源为依托、以合

作组织为载体、以科学放流和生态养殖为支撑的生产体系。首

批银鱼养殖合作社的建立,推动养殖方式由单一依赖天然捕捞

向合作社组织化管理、增殖放流、生态管护三合一的复合模式

转型。通过持续实施增殖放流、产卵场修复、水域生态维护等

措施,湖区银鱼自然种群数量稳步恢复,年产量保持相对稳定增

长,生产供给能力持续增强,体现出资源利用与生态保护并行推

进的良性格局。 

1.2市场潜力与消费需求 

银鱼产业是我国渔业中朝阳产业之一,以前国内市场的银

鱼品牌以太湖银鱼为主,近几年银鱼产业科学化、规范化迅速扩

展,鄱阳湖银鱼、洞庭湖银鱼等异军突起,与太湖银鱼等形成的

品牌银鱼占据了国内银鱼的半壁江山[5]。在稳定生态条件与组

织化养殖模式支撑下,银鱼逐步形成具有区域特色的规模化生

产基础。以湖区滩涂和近岸水域为核心的养殖与捕捞区域分布

合理,生产活动与自然节律保持协调,形成较为成熟的季节性采

捕与加工体系。 

随着消费者对“三品一标”水产品需求持续增长,银鱼及其

加工产品市场规模稳步扩大。银鱼鲜品与干制品构成主要商品

形态,产品规格标准逐步统一,加工工艺日趋规范。当前市场中,

新鲜银鱼价格约80元/公斤,加工产品可达360元/公斤,体现出

较高的单位附加值和稳定的市场接受度。依托稳定产量与规范

加工,银鱼产品已具备持续、批量进入区域水产市场与电商渠道

的供给能力。 

1.3文化资源与品牌价值 

银鱼在鄱阳湖沿岸地区拥有悠久的食用历史与民俗记忆。自

唐代起即作为地方珍品进入贡品体系,并在节令饮食、民间礼俗

与地方饮食文化中占据重要位置。长期形成的饮食传统与文化

叙事,为银鱼赋予了显著的地域文化符号意义。 

依托这一深厚文化底蕴,银鱼不仅是水产资源,更是地方文

化载体。通过系统挖掘银鱼历史故事、民俗传承与饮食文化,

可衍生IP形象、文创产品及旅游体验内容,推动产业与文化传

播、乡村旅游和品牌建设协同发展,形成具有文化辨识度与情感

认同感的产业形象。 

2 鄱阳湖银鱼的现状及痛点 

2.1鄱阳湖银鱼的现状 

鄱阳湖银鱼资源丰富,主要分布在湖区沿岸浅水区和洄游

通道,形成典型的春秋鱼汛捕捞模式。银鱼为一年生小型洄游

性鱼类,对水文条件、产卵场连通性及水温、水流等生态因子

高度敏感。长期以来,银鱼捕捞为湖区渔民提供稳定收入,同

时带动水产品加工、销售及相关服务产业发展,深度融入地方

经济与社会生活。近年来,随着渔业管理和生态保护措施的加

强,整体渔业生产模式趋于规范,银鱼产业仍保持区域特色优

势和市场潜力,为乡村经济增收和地方特色产业发展提供了

天然基础。 

2.2鄱阳湖银鱼面临的主要问题 

鄱阳湖银鱼产业在水文波动与产卵场退化、产业链短缺、品

牌体系滞后、生态约束等方面仍面临多重结构性挑战。 

银鱼作为一年生洄游性鱼类,其自然产量高度依赖水文条

件和产卵场生态环境,但近年来湖区产卵场退化、水文波动加剧,

以及部分区域的过度捕捞行为,导致鱼汛规律性减弱,渔获量呈

下降趋势,传统鱼汛捕捞模式难以维持稳定产量,资源承载压力

日益加大。 

产业链条相对短缺,深加工能力不足,产品形态单一,附加

值有限,使得银鱼产品在市场上的竞争力不足,供给结构不完善

且价格波动明显,难以实现经济效益最大。 

品牌体系建设滞后。目前市场尚缺乏具有全国影响力的银

鱼主流品牌,多数产品仍以散装或产地统货形式流通,质量标准

与分级体系缺失,尚未形成统一的品牌矩阵与竞争力评价机制,

区域公用品牌的市场认知度低,难以支撑溢价空间和跨区域市

场拓展。 

生态与产业发展之间矛盾突出,环境保护压力与经济发展

需求尚未实现有效平衡,产业可持续性面临挑战。这些问题表明,

鄱阳湖银鱼产业仅依靠自然资源优势难以支撑长期发展,亟须

通过技术升级、产业优化、品牌建设和生态治理等综合策略实

现价值提升与乡村振兴目标的有效衔接。 

3 鄱阳湖银鱼品牌赋能与乡村振兴的路径探讨 

3.1技术升级与产业优化路径 

针对银鱼产量波动、养殖效率低及生态承载压力大的问题,

可以引进和推广智能化养殖设备,如水质监测仪、自动投饵机和

环境调控系统,实现养殖水体的精准监测和调控。与此同时,应

开展银鱼良种选育工作,提高抗病能力和生长速度,从而提高养

殖稳定性和生产效率。现代渔业建设强调产业融合,即以银鱼养

殖为基础,联动加工、流通、销售以及休闲渔业、渔业文化体验

和科普教育,形成涵盖生产、加工、服务的链条型产业体系。这

种产业升级路径不仅提升了银鱼产业的综合经济效益,还增强

了产业韧性和抗风险能力,为乡村经济持续增长提供坚实支撑。

同时,通过人工智能和信息技术实现精准养殖,能够降低养殖成

本、减少资源浪费,并通过规模化和标准化生产实现价格优势,

从而增强银鱼产业在区域市场的竞争力。 

3.2销售渠道与市场拓展路径 

为了拓展银鱼产品的市场空间,可采取线上线下相融合的

双轮驱动策略。在线下,通过优化传统销售渠道、强化区域市场

渗透和深化经销商合作,可建立稳固的销售网络。提供区域独家

代理权、定制化包装及销售返点政策,有助于提升经销商黏性和

积极性。在数字经济时代,数字技术正在深刻重塑中国农业品牌

建设的方式与路径,呈现出多元化、系统化的应用趋势[6]。基于

此,在线上,可借助新零售和数字营销模式,通过社交媒体矩阵、

微信小程序商城、小红书笔记等多渠道宣传银鱼食用价值、烹

饪方法及健康科普内容,同时结合直播带货和KOL推广,形成合

作社、电商平台、消费者三位一体共同推进的短链体系。冷链

物流体系建设是市场拓展的重要保障,可与顺丰冷运、京东冷链
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等平台合作,开通鄱阳湖—长三角、鄱阳湖—珠三角冷链专线,

实现48小时内直达核心城市,保障银鱼新鲜度与品质,为区域品

牌建设提供物流支撑。此外,通过申请农业农村部“农业产业强

镇”资金、税收减免和冷链物流补贴等政策支持,可进一步降低

流通成本、提高市场竞争力。 

3.3品牌建设与价值提升路径 

农业品牌的建设是一个系统工程,涉及农产品供应链中与

生产、销售和运营、监督管理等活动密切相关的所有利益相关

者[7]。品牌塑造是银鱼产业实现价值跃迁的重要手段。基于此

提出1+2+2+N的策略,即以提升品牌知名度为核心,线上线下活

动结合为基本着力点,以品牌宽度和深度推广为宣传角度,借助

多渠道传播扩大品牌影响力。品牌差异化方面,依托鄱阳湖国家

级自然保护区纯净水域及禁渔期管理,银鱼生长环境零工业污

染,水域和土壤富含天然硒元素,形成独特营养价值。联合科研

机构和行业协会制定《富硒银鱼团体标准》《有机银鱼生产技术

规程》等权威标准,可提升品牌公信力和溢价能力。在品牌塑造

过程中,通过科学认证、标准化加工和文化故事挖掘,实现产品

差异化和市场认可,提升区域品牌影响力及产业竞争力。 

3.4人才振兴与文旅赋能路径 

针对生态约束与产业发展张力加剧的问题,可通过人才振

兴与文旅赋能的融合路径实现协调突破。一方面,依托品牌塑造

与产业升级吸引人才回流,联合高校与科研机构开展系统化培

训,提升渔民在生态养殖、鱼苗培育、深加工及现代经营管理方

面的能力,强化可持续发展意识与信息化应用水平,推动银鱼产

业由分散型生产向组织化、规模化、规范化转型,为生态友好型

生产方式提供人力与技术支撑。另一方面,通过开发银鱼主题文

创产品和生态旅游项目,在湿地公园建设银鱼生命馆,运用AR技

术展示银鱼洄游与产卵场景,组织科普教育、科研体验及节令性

生态活动,并引导传统渔民转型为生态保护参与者和讲解者,将

生态保护、文化传播与旅游体验有机结合。该路径在不增加资

源开发强度的前提下延伸产业价值链,实现经济收益由捕捞依

赖向体验增值转变,从而在生态保护压力下开辟产业增效的新

空间,提升银鱼产业的可持续发展能力。 

4 结语 

立足鄱阳湖独特的生态禀赋与文化积淀,本文系统分析了

鄱阳湖银鱼产业的生态资源、市场潜力及文化价值,指出其在水

文波动、产卵场退化、产业链短缺和品牌滞后等方面存在的结

构性挑战。基于品牌赋能提出发展路径：通过技术升级保障产

量稳定,渠道拓展扩大市场覆盖,以标准化与文化赋能提升品牌

价值,并依托人才培养与文旅融合延伸产业价值链。 

在乡村振兴战略框架下,银鱼产业由资源依赖向品牌驱动

转型,不仅增强经济附加值和市场竞争力,也实现生态、经济与

社会效益协同增长,为区域特色农产品高质量发展及乡村振兴

提供具有推广意义的实践经验。 
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