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[摘  要] “三茶统筹”发展理念为茶产业转型升级指明了方向。梅州市作为广东省最大的茶产区,以“嘉

应茶”为唯一区域公用品牌,正全力将“客家炒绿”打造为广东绿茶第一品牌,茶产业已成为县域农业支

柱与农民增收的关键渠道。但当前梅州茶产业仍存在文化挖掘不深、产业链条偏短、科技支撑薄弱、品

牌溢价不足等问题。本文基于三茶统筹发展理论,系统梳理产业现状,归纳出发展中存在的问题,从文化

赋能、产业提质、科技支撑、机制保障四个方面提出发展对策,为同类山区茶产业发展提供参考。 
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[Abstract] The "Three-Teas Coordination" concept provides clear guidance for the high-quality development 

and transformation of the tea industry. As the largest tea-producing region in Guangdong Province, Meizhou 

has established "Jiaying Tea" as its unified regional public brand and is striving to build "Hakka Roasted Green 

Tea" into the top green tea brand in Guangdong. The tea industry has become a key agricultural pillar in 

mountainous counties and an important channel for increasing farmers’ income. However, Meizhou’s tea 

industry is currently constrained by insufficient cultural exploration, a short industrial chain, weak scientific and 

technological support, and low brand premium. Based on the "Three-Teas Coordination" concept, this paper 

systematically analyzes the development status and existing constraints, and puts forward targeted strategies from 

four dimensions: cultural empowerment, industrial upgrading, scientific and technological support, and 

institutional guarantee. The conclusions can provide a reference for the high-quality development of the tea 

industry in similar mountainous areas. 
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1 引言 

乡村振兴战略背景下,中央一号文件多次强调做强农业特

色产业、培育农产品品牌,推动乡村产业高质量发展,为农业区

域品牌建设与产业升级指明方向。习近平总书记在福建考察时

提出“统筹做好茶文化、茶产业、茶科技”的重要指示,进一步

为茶产业高质量发展明确了文化铸魂、产业强基、科技赋能的

统筹发展路径,成为新时代茶产业绿色发展、融合发展、品牌化

发展的根本遵循。 

广东省梅州市地处粤东北山区,生态优越、高山云雾、气候

温润,是广东传统优势茶区与重要茶叶生产地。截至2024年,全

市茶叶种植面积达36.08万亩,产量3.31万吨,其中客家炒绿产

量1.85万吨,占比超55%,是梅州最具代表性的特色茶类。近年来,

梅州以“嘉应茶”为全市统一区域公共品牌,重点打造以“客家

炒绿”为核心的子品牌体系,试图在广东省内英德红茶、凤凰单

丛等强势品牌格局中,构建具有客家文化标识与工艺特色的茶

产业竞争力。 

当前,梅州茶产业正处于从“规模扩张”向“品牌增值”转

型的关键期,整体仍面临有资源无强势品牌、有产品无完整链

条、有文化无系统传播的现实挑战。在广东省“百千万工程”

推进下,依据梅州市茶产业发展规划,以三茶统筹理念重构梅州

茶产业发展路径,对提升产业竞争力、促进茶农增收、实现生态

价值转化具有重要现实意义。 

2 文献综述 

国内学界围绕茶产业高质量发展与“三茶统筹”理念已形
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成较为系统的研究成果。学者普遍认为,“三茶统筹”是以茶文

化为魂、茶产业为体、茶科技为支撑的协同发展模式,是推动传

统茶产业向现代化、品牌化、生态化转型的核心路径[1]。在产

业发展逻辑上,有学者提出“链主引领—链队带动—链农增收”

的全产业链发展模式,强调龙头企业带动、规模化经营与集约化

发展是实现茶产业提质增效的关键[1]。以“三茶统筹”理念发

源地福建省为典型案例的相关研究显示,深挖茶文化经济价值、

强化茶产业科技支撑、推动茶业向现代化大产业升级,是传统茶

区实现转型升级的核心抓手[2-3]。当地构建的新业态、新环境、

新空间资本链条,更为山区茶产业实现文化价值转化提供了可

复制范式[4]。 

在茶文化传承与活化方面,现有研究聚焦文化挖掘、非遗传

承与品牌叙事。景迈山的实践证实,非遗文化与茶产业协同发展

能够显著提升茶文化价值与产业辨识度[5]；浙江吴兴、开化等

地则通过系统梳理历史文脉、打造文化IP、推进茶旅融合,形成

“文化挖掘、标准建设、数字赋能、产业融合、政策指引”五

位一体的发展路径[6-7]。梅州市特色茶类同样具备文化禀赋,但

现有研究对山区茶产业的文化系统性传播、品牌符号塑造关注

不足。 

在茶产业升级与品牌建设方面,研究普遍指向品牌薄弱、链

条短、附加值低是中小产区共性问题。赤壁青砖茶、信阳毛尖、

浙江茶产业等案例显示,多数山区茶产业仍以初级加工为主,精

深加工不足、公共品牌影响力弱、市场渠道单一[8-10]。在发展

对策层面,学者提出以区域公共品牌+企业品牌协同建设、区块

链溯源、AI标准化加工、文创IP开发、数字化营销等策略提升

品牌竞争力[9,11-12]。梅州市茶产业正处于规模扩张向品牌增值转

型阶段,与上述研究显示的问题高度契合。 

在茶科技赋能方面,学者们强调智慧茶园、机械化加工、绿

色防控、精深加工与全产业链数字化是提升效率与品质的关键
[4,6-7]。福建、浙江、云南等地通过产学研合作、科技特派员、

智能装备应用显著提升产业效益[2,5,10],而山区茶区普遍存在科

技投入不足、标准化程度低、人才短缺等短板。 

在人才支撑层面,有学者认为茶行业人才培养应遵循“抓普

及、强职教、扩需求、促统筹”思路,高校与职业院校在茶非遗

人才、复合型人才培养中发挥重要作用。山区茶产业普遍面临

人才引不进、留不住、专业化水平不高的现实困境[13-14]。 

综合来看,现有研究多集中于福建、浙江、云南等茶产业强

省,对粤东北山区、客家特色茶产区的系统性研究较为薄弱。多

数成果侧重单一维度分析,未能将茶文化、茶产业、茶科技三者

统筹融合,难以精准回应梅州茶产业品牌不强、链条不全、文化

传播不足、科技支撑不够等现实困境。因此,本文立足梅州茶产

业实际,以三茶统筹视角系统剖析当地茶产业发展困境并提出

发展对策,既能弥补区域研究缺口,也能为同类山区特色茶产业

高质量发展提供实践路径。 

3 广东省梅州市茶产业发展现状 

3.1生态资源优越,产业基础稳固 

梅州山地资源丰富,高山云雾条件适宜优质茶叶生长,是广

东省传统产茶区。经过多年培育与扩张,梅州茶产业已形成规模

领先、布局清晰、特色鲜明、品牌初显、联农带农有力的发展

格局,产业基础持续夯实。截至2024年,全市茶园面积达36.08

万亩,茶叶总产量3.31万吨,产业规模稳居广东省首位。梅州已

构建四大特色优势种植区,分别为客家炒绿生产基地、名优绿茶

生产基地、梅州单丛生产基地与荒野特色茶树资源保护基地,

产区分工明确、集聚效应逐步显现。 

3.2特色产品初具影响力 

梅州形成以绿茶为主、乌龙茶协同发展的格局。其中客家

炒绿为核心支柱品类,凭借传统重火炒制工艺形成“炒米香、甜

韵味”的独特品质,具备明显差异化优势。与此同时,梅县绿茶、

大埔西岩茶、兴宁单丛、平远锅叾茶、丰顺马图茶等一批地方

传统名茶稳步发展,柚花茶等创新产品不断涌现,推动特色农产

品跨界融合。 

3.3品牌建设持续发力 

梅州以“嘉应茶”区域公用品牌为统领,聚焦客家炒绿子品

牌培育,持续完善标准体系与文化赋能。近年来,梅州市已制定

发布《客家炒绿》《陈年客家炒绿》等团体标准,推动客家炒绿

制作技艺入选市级非物质文化遗产名录,并连续多年举办茶王

评鉴活动。2025年,梅州市借助广州塔灯光秀等高势能平台进行

品牌曝光,积极拓展粤港澳大湾区市场。 

3.4联农带农作用突出 

茶产业已成为梅州市各山区县的农业支柱产业,吸纳大量

农村劳动力就业,在巩固脱贫攻坚成果、推进乡村振兴中发挥重

要支撑作用。根据《梅州市茶产业发展规划(2023-2027)》,到

2027年,梅州将实现茶园面积稳定在35万亩、茶叶产量达3万吨、

第一产业产值75亿元、综合产值达400亿元的目标,并培育国家

级龙头企业1家、年销售额超1亿元企业1家,推动茶产业向品牌

化、标准化、融合化发展。 

4 广东省梅州市茶产业发展中存在的问题 

4.1茶文化挖掘不深,传播与融合不足 

客家茶文化、传统制茶技艺与地方茶史挖掘较为零散,尚未

形成有体系的标志性文化IP。尽管梅州拥有深厚的客家茶文化

底蕴,但宣传推广仍以传统方式为主,数字化、年轻化传播手段

运用不足,品牌辨识度不高。与国内成熟茶区相比,梅州茶文化

符号化、IP化打造明显滞后,文化价值未能有效转化为品牌溢

价。同时,茶与文旅、康养、研学等业态融合程度较浅,体验项

目单一,文化赋能产业的效应未能充分释放。 

4.2茶产业层次不高,链条短、品牌弱 

梅州茶产业仍以家庭作坊、小型加工主体为主,规模化、组

织化程度不高,产业集中度偏低。产品以初级毛茶加工为主,精

深加工产品偏少,夏秋茶资源利用率低,整体附加值不高。区域

公用品牌“嘉应茶”与核心品类“客家炒绿”的影响力仍局限

于本地及周边市场,全国知名度不足。企业品牌小而散,缺乏龙

头带动,市场竞争力较弱,品牌价值提升空间巨大。 



经济学研究前沿 
第 9 卷◆第 4 期◆版本 1.0◆2026 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：3082-8295(O) / 2630-4759(P) 

Copyright  c  This work is licensed under a Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. 15 

Frontier of Economics Research 

4.3茶科技支撑薄弱,现代化水平偏低 

茶园管理、采摘与加工环节机械化、智能化程度偏低,人工

成本持续上涨,产业效益受到挤压。绿色生态种植技术推广不足,

标准化生产覆盖面有限,产品品质稳定性不强。全链条质量追溯

体系不健全,质量管控能力较弱。产学研合作不够深入,种植、加

工、营销、管理等方面专业人才短缺,科技与人才短板成为制约

“三茶统筹”的重要因素。 

4.4三茶统筹融合不深,协同机制不完善 

茶文化、茶产业、茶科技三者各自发力,缺乏统一的顶层设

计与统筹推进,政策、资金、项目整合力度不足。品牌管理、市

场监管、标准建设等环节协同性不强,难以形成发展合力。部门

间联动不足,存在分头管理、资源分散现象,跨领域、跨部门协

同机制尚不健全,影响整体发展效率。 

5 广东省梅州市茶产业发展对策 

5.1以茶文化为魂,强化文化赋能与品牌塑造 

立足客家文化底蕴,系统挖掘客家炒绿历史渊源、制茶技艺

与民俗内涵,打造具有辨识度的地域茶文化IP,推动非遗技艺活

化传承。创新数字化、年轻化传播方式,依托新媒体平台强化品

牌宣传,提升“嘉应茶”区域公用品牌与“客家炒绿”子品类的

市场认知度。深化茶文旅、茶康养、茶研学融合发展,丰富体验

式业态,推动茶文化资源转化为品牌价值与经济价值,实现以文

塑茶、以茶兴文。 

5.2以茶产业为体,延链补链强链提质 

聚焦延链补链强链,优化产业布局,培育壮大龙头企业,提

升产业规模化、组织化水平。完善“区域公用品牌+企业品牌”

协同发展体系,统一标准、强化管理,不断提升品牌影响力与市

场竞争力。大力发展茶叶精深加工,提高夏秋茶资源利用率,开

发高附加值产品,推动产业从初级加工向全链条升级。积极拓展

以粤港澳大湾区为核心的多元销售渠道,创新电商与直播营销

模式,扩大市场覆盖面,增强产业整体效益。 

5.3以茶科技为支撑,推动绿色高效发展 

强化科技支撑与绿色发展,推广生态种植、绿色防控等先进

技术,建设标准化、智慧化生态茶园。提升茶叶加工机械化、智

能化水平,降低生产成本,稳定产品品质。建立健全全程质量追

溯体系,实现源头管控、全程可溯,保障茶叶质量安全。深化产

学研合作,加强技术攻关与成果转化,完善人才培养与科技服务

体系,为产业现代化提供持久动力。 

5.4完善统筹机制,强化政策与服务保障 

健全跨部门协同推进机制,强化顶层设计与资源统筹,形成

政策、资金、项目高效联动的工作格局。完善产业扶持政策与

金融服务,加大对生态茶园、品牌建设、科技创新等关键环节的

支持力度。健全茶叶生产、加工、品质分级全链条标准体系,

加强市场监管与品牌保护。持续推进茶文化普及与人才培育,

为茶产业高质量发展提供坚实制度保障与人才支撑。 

6 结论 

梅州市茶产业具备生态、资源、文化三重优势,是粤东北山

区乡村振兴的重要支柱产业。在“三茶统筹”视角下,梅州市

茶产业有文化挖掘不深、产业链条偏短、科技支撑薄弱、统

筹机制不完善等发展困境,应坚持文化赋魂、产业强体、科技

赋能、机制保障协同发力,推动茶产业向品牌化、标准化、融

合化、绿色化转型,实现从“卖原料”向“卖品质、卖品牌、卖

文化、卖生态”升级。通过把生态、文化优势转化为产业优势与

经济优势,持续促进茶农增收、产业增效,为乡村振兴提供坚实产

业支撑。 
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