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[摘  要] 互联网时代全面来临之际,电商发展逐步演化为我国社会经济中的重点,并成为推动社会经济

实现进一步发展的助力剂。但是现阶段关于电商的发展主要集中在我国城市地区,农村地区的电商发展

仍处于初始阶段。目前农村经济以及农民的经济收入主要依靠传统的粮食种植、畜牧养殖等,受到相关

条件的制约和影响,农村地区的电商经济发展与城市衔接力度明显不足,更加无法通过电子商务来进一

步拉动地方经济实现稳定发展。基于此,文章将对农村地区电商地域化推动地方经济发展展开相应的分

析,以供参考。 
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Strategic analysis of rural e-commerce regionalization to help local economic development 
Qing Jiang 

Ya'an Polytechnic College, Ya’an 

[Abstract] With the full advent of the Internet era, the development of e-commerce has gradually evolved into 

the focus of China's social economy, and has become a booster to promote the further development of social 

economy.However, at the present stage, the development of e-commerce is mainly concentrated in the urban 

areas of China, and the development of e-commerce in rural areas is still in the initial stage.At present, the rural 

economic income and farmers' economic income mainly rely on the traditional grain planting and animal 

husbandry, etc., which is restricted and affected by relevant conditions, and the development of e-commerce 

economy in rural areas is obviously insufficient, and it is impossible to further promote the stable development of 

local economy through e-commerce.Based on this, the article will carry out the corresponding analysis of the 

regionalization of rural areas of e-commerce to promote the local economic development, for reference. 
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引言 

近些年我国电子商务行业的全面发

展,电商地域化也获得了较为可观的发

展成果,覆盖面积也开始逐步在全国范

围内进行扩展,在我国的农村地区也开

始能够逐渐发现电商的影子。但是在人

力资源、物力资源以及时间空间等相关

因素的影响之下,电商地域化的发展进

程在农村地区相对来说还是较为滞后的,

无法成为拉动地方经济的重要助力剂,

再加上电商模式在我国农村地区的渗透

程度还有很大的进步空间,需要通过针

对性的措施来对其进行整改和优化。因

此需要了解到现阶段农村在电商发展上

的实际现状,并明确其发展过程中的阻

力因素,制定出针对性的整改措施,才

能够通过农村电商的地域化发展拉动

地方经济,保障我国的综合实力得到显

著增强。 

1 农村电子商务地域化对于助

力地方经济发展的作用 

1.1农村电商物流的建设加速地方

农产品流通 

现阶段伴随着我国三农问题的逐步

解决,农村的生产经营水平已经得到了

更为现代化的改革和升级,但是无论是

在农产品生产还是销售渠道上,使用的

模式还是较为传统,因此,在市场经济的

交换和信息数据共享以及产品流通上还

有很大的进步空间,同时很多农民有由

于文化水平有限,对于市场的洞察力不

够敏感,信息获取渠道较为单一,只能够

在市场变换的背景下不断接受市场的被

动选择。近些年来,伴随着农村电子商务

的不断深入和发展,农产品不管是在生

产经营还是在销售和物流运输上,都实

现了更为现代化的改革和升级,通过将

农产品的数据信息进行深入分析和综合

处理,并综合与农民相关的利益主体,能

够为农民生产经营和产品销售的决策制

定提供有力的保障。与此同时,农村电商

的地方发展对于进一步改善农产品流通
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也具备着非常重要的现实意义。 

1.2农村电商推动了农业现代化的

进程 

农村电商的高速发展和建设,能够

为我国农村地区的经济发展开辟全新的

发展空间,有效解决农民产品销售渠道

过窄的问题。对于农产品的销售来说,

除了需要保障农副产品的品质之外,还

需要保障其具备更为畅通的销售渠道,

建立出良好的农产品品牌质量。这一关

键要素可以通过农民的努力和产品升级

进行改善,属于农民的可控制因素,种植

出具备本土特色以及质量优质的农副产

品。同时保障足量供应,随后政府对其进

行政策上的扶持,进行全方位地推广和

宣传,就能够促使农产品的综合效益得

到显著提升。对于传统的农产品宣传来

说,在信息传播渠道等多种因素的限制

之下,导致农产品传播只能够在当前地

区的区域范围内进行流通,无法形成更

为规范化同时规模化以及覆盖面更强的

传播渠道。但是在农村电商的影响和支

持之下,可以通过合作电商平台进行全

方位的宣传,更可以通过现阶段较为流

行的直播带货模式,拓宽宣传渠道和销

售途径,农产品也在这样的时代背景之

下迎来了全新的发展机遇。 

1.3农村电商有利于解决农村贫困

问题 

在我国实行电商扶贫相关的文件政

策之后,我国各级地方政府也开始对该

政策进行深入贯彻落实,政策在农副产

品电商发展上的倾斜,也能够为农村电

子商务创建出一个更为完善的外部政策

环境。老话常说,授人以鱼不如授人以渔,

通过农村电子商务地域化发展,广大农

民群体能够从中了解到我国新时期的社

会发展机遇,在思想意识上实现转变,了

解到产品的现代化信息以及产品的全新

推广模式,并建立出独具特色的农副产

品品牌,获得更多与农业发展的行业知

识和技能。而政府等相关部门企业侧重

点就在于帮助农村地区建立出农村电商

发展的经济生态圈,促使农产品在经营

发展和品牌推广上能够实现良性循环。因

此农村电商的地域化发展能够帮助我国

农村地区实现特色产业的稳步前进,改

善农村地区的综合效益,并通过农村电

商来带动当地年轻人就业,实现经济的

稳定发展,有效解决三农问题,为农民带

来更多的收益途径。 

1.4农村电商有助于解决就业问题 

近些年来,随着我国教育行业的高

速发展,每年数百万的大学生毕业即面

临失业,政府对于大学生的就业问题也

较为关注,尤其是近些年来,农村大学毕

业生就业问题更是突出。对于农村地区

的毕业大学生来说,农村电商地域化发

展能够为他们创建出更多的创业和就业

途径,大学生可以通过自己在高等院校

所掌握的知识技能,推动家乡实现经济

建设的同时,也能够帮助自己积累更多

的创业经验。现在已经有很多农村毕业

大学生选择回归家乡,并通过电商创建

农副产品企业,在进一步拉动农村电商

绿化发展的过程中,也保障他们的个人

价值得以实现。 

2 农村电商地域化助力地方经

济发展所面临的主要阻力 

2.1地方政府对地域化发展认识

不足 

伴随着我国电商行业的发展以及乡

村振兴战略发展目标的逐步向前推进,

全方位支持电商的地域化发展,实现特

色化的经营和发展,是我国现阶段很多

农村地方政府发展的重点目标。但是综

合考量各级地方政府的财政收入以及

提升政绩等相关因素,个别农村政府在

对农村电商的优化发展上,存在一定的

跟风向建设和盲目发展等特点,并没有

针对电商地域化发展进行科学合理的目

标定位,也没有展开全面的实地考察,更

加没有建立出科学合理地统筹规划,盲

目的出台与农村电商发展相关的政策,

开展大量项目,通过低租金和税收减免

等优惠政策来吸引当地人民群众参与到

电商地域化的发展中。但是在宏观发展

政策上的不正确以及制度制定上的不够

完善,导致企业在农村电商的优化发展

上,无法展现出良好的成果,只是简单地

对资金进行整合,无法形成更为长期稳

定的电商地域化产业聚集,更加无法展

现出对于推动地方经济发展的价值和

作用。 

2.2专业人才存在缺口 

人才缺位一直是我国农村电商计划

发展无法获得创新性突破的重要制约因

素。在农村电商地块发展的过程中,更为

强调乡村的特色发展,对本土资源展开

进一步的整合和开发,并对其展开综合

性的管理,需要更为创新型以及复合型

的电商人才。但是综合我国现阶段农村

电商地域化发展的实际现状来看,在人

才上缺口问题较为严重,尤其是在电商

运营、图片视频设计以及大数据整合分

析等方向上,问题更为突出,专业复合型

人才不足,也导致农村电商无法实现地

域化的稳定发展,更加无法通过创新型

的理念经营发展模式,获得良好的经营

成果。大多数只能够对电商发展模式进

行照搬照抄,其发展形式过度雷同,缺乏

具备竞争效果的营销手段,大多数还停

留在较为传统的农副产品销售上,没有

综合运用电商平台的价值和优势,也没

有真正的通过农村电商地域化发展来改

善品牌知名度影响力,更加无法拉动地

方经济。 

2.3物流配送效率低下 

通过农村电商地域化发展,从某种

程度上来说能够进一步展现出农副产品

的时鲜性和地域特色。尤其是伴随我国

经济的高速发展,民众消费也越来越趋

向个性化和多元化,对于农副产品的产

品需求也不再是传统的好奇,确实而是

更加关注消费的自由选择性以及丰富

多样性。因此保障物流配送的时效性以

及配送的便捷程度,能够有效迎合大众

的消费需求,并刺激大众展开深层次的

消费。但是在交通设施等相关因素的影

响之下,其运输体系不够规范,在相关

配套服务上不够合理,导致农村电商地

域化发展过程中物流配送出现瓶颈,整

体的效率较为低下,物流运输时效性明

显不足,也无法确保农副产品运输时的

破坏问题,这也导致产品的综合品质被

降低。 

3 农村电商地域化助力地方经

济发展的优化对策 



经济学 
第 5 卷◆第 1 期◆版本 1.0◆2022 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：2630-4759 /（中图刊号）：270GL018 

Copyright  c  This work is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 12 

Economics 

3.1强化电商教育,加强人才引进 

对于农村电商发展地域化人才匮乏

的问题,可以从以下几个方向进行着手

完善：基于当地相关部门定期展开与电

商发展的相关理论知识宣传,及时掌握

与电商发展相关的政策和发展态势,全

方位对电商概念进行渗透整合。在这样

的基础条件下,可以在电商理论知识的

教育上进行严抓,例如可以通过线上网

络平台这样的教育资源,降低教育成本

投入,积极鼓励当地农户通过网课等模

式进一步强化对电商等相关理论知识

的掌握水平,为电商在农村地区的发展

和进一步建设打下坚实的基础。其次,

基于农村地区在教育资源存在一定的

限制,若是只是在内部展开教育无法在

短时间内实现农村电商地域化的稳定

发展,因此可以通过对专业人才的引进,

有效弥补这一缺陷。举例来说,可以通

过优质福利待遇的模式,吸引外界人才

加入,引入具备较强电商经验的工作人

员对当地农民进行指导和培训教育,改

善当前农村地区电商工作人员的综合素

养。与此同时,相关政府部门也可以通

过对政策到颁布和落实,进一步强化在

电商理论知识教育上的支持水平,让人

才培育工作和人才引进工作精准落实,

有效规避人才培育形式化、表面化的问

题。定期举办与电商相关的交流会议,

为农民提供交换经验的沟通渠道,以帮

助当前地区电商工作人员的综合素养

实现全面改善。 

3.2完善配套产业建设,加速物流

建设 

农村地区的电商发展从本质上来说

除了需要人才之外,还需要配套产业,因

此从源头上来助力农村电商的地域化发

展,还需要进一步强化配套产业的建设。

通过物流、支付的改善和升级,以此来促

使农村地区的电商实现进一步的创新发

展。相关政府部门可以通过招商引资的

模式,对相关产业进行全面扶持,展现出

在政策引导上的价值和优势,进一步促

使电商产业的融资模式和融资途径变得

更为丰富多样,获得更为全方位的发展

空间,吸引更多的外地企业融入农村地

区电商地域化发展的进程中去,进一步

降低农村地区电商地方发展的成本投入,

也能够形成更为全面地发展产业规模,

拉动地方经济实现稳定发展。对于支付

以及物流的建设上,应该不断地进行改革

创新,为电商的地方发展打下坚实的基础

条件,可以进一步拓宽农村物流点位的综

合建设,物流渠道变得更为丰富多样,让

物流服务变得更为安全和可靠。除此之

外,相关工作人员应该掌握支付这一技

术,真正的实现与时俱进,与此同时,还

需要进一步强化电商安全知识的全面

宣传,有效规避电商诈骗案件。 

3.3发展特色型产业,改善地域竞

争力 

农村电商的地域化发展从某种程度

上来说想要真正的实现地方经济的全面

拉动,还需要从根源上改善产品的品牌

形象建立,并建立采集具备农村特色的

地域品牌,深入挖掘具备当地地方特色

农副产品,让他们逐渐演化为当前地区

的代表性农副产品产业。除此之外,在对

特色产品文化进行逐渐发展的过程中,

也应该对当地农民进行知识的普及,可

以从基于推广本土特色文化的文物、建

筑等进行着手,传播当地的文化故事以

及民间传说,促使特色农副产品的品牌

建立全面增强。政府等相关部门应该综

合当地的风土人情以及本土文化,制造

出与特色产品相关的产业链,并做好产

品的宣传,促使其在我国市场和国际市

场的普及度得到全面拓宽,让这些农副

产品能够逐步走出国内,走向世界,全面

发展当前地区的电商经济,以实现当前

地区经济的稳步建设。 

4 结论 

综上所述,农村地区的电商地方发

展能够为当前地区的经济建设提供强有

力的保障,因此,在电商的建设过程中,

需要对人力资源和产品体系进行全方位

的整合和升级,建立出更为完善的配套

服务产业,并不断地对其发展经验进行

总结,对现存问题进行弥补,促使农村地

方经济实现全面建设,进一步实现乡村

振兴这一发展目标。 
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